
为我国民族品牌全球化护航

——在天狮入选“民族品牌传播工程”签约仪式上的致辞

张永平

各位朋友：

大家下午好。新华社启动“民族品牌传播工程”以来，社

会各界给予了高度关注和认同。我们欣喜地看到，支持爱护

民族品牌，弘扬优秀企业家精神，培育优秀民族品牌创造发

展沃土，已经逐渐成为社会共识。

支持爱护民族企业，首先要关注企业所面临的发展大势

和历史机遇。在过去十几年全球化的进程中，我国的民族企

业立足国内市场，不断推进经营转型，逐步在国际市场崭露

头角，全球资源配置能力和全产业链组织能力显著增强。

特别是，中国的“一带一路”倡议在为世界经济发展带来

巨大机遇的同时，也为我国民族企业快速发展带来巨大机

遇。“要以‘一带一路’建设为重点，坚持引进来和走出去并重，

遵循共商共建共享原则，加强创新能力开放合作，形成陆海

内外联动、东西双向互济的开放格局。”这是习近平总书记在

十九大报告中的一段话，他高屋建瓴地指出，在新时代开启

全面建设社会主义现代化国家新征程中“走出去”和“引进来”

的重要性。可以预见，在“一带一路”倡议下，通过国家地区

层面的战略对接，实现优势互补、互联互通，促进生产要素

有序流动，将为我国民族企业“走出去”和“引进来”创造前所未

有的历史机遇。



面对难得的历史机遇，我认为，中国民族企业需要练足

内功，迫切需要提升两方面能力：一是战略判断力，指的是

基于对国家战略、世界政治经济格局的深刻理解和精准把

握，制定贴合国家倡议、弥补战略短板、适应大势的发展战

略；二是品牌影响力，这需要民族企业在“走出去”的同时，

致力于建设精神价值体系，集聚正能量，成为新时期商业文

明的创造者和传播者，用雄厚的实力和品牌影响力，在国际

竞争合作中获取更多的主动权。

据我了解，天狮集团的大健康业务辐射全球 190多个国

家，在 110个国家和地区建立了分公司，并与全球众多国家

的一流企业结成了战略联盟。作为国家通讯社，新华社将围

绕天狮的全球化战略部署，通过遍布全球的信息采集网络，

基于品牌传播和智库服务两个体系，定制系统化的高效解决

方案，为天狮在战略判断力和品牌影响力的提升做好更大的

支持。

“千年潮未落，风起再扬帆”。今天我们在这里一道见证

天狮登上“民族品牌传播工程”的巨轮，与诸多优秀的民族企

业一道扬帆启航，做中国制造、中国产品、中国服务、中国

品牌全球化的领航者，新华社将有效地运用媒体矩阵传播力

和经济智库影响力，为我国民族品牌全球化助力。

谢谢大家！


