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gng AP
i i S R ik ¥EFAL L£EEHL
ChH) 9
A2 1280.49  27045.9  -31.55%  —41.43%
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BAGRE M 28 TR kB H I _
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1 =) Ej‘m"‘ S /A R R
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9  HHEEGUWinGonzTiu) WE 33 12{0F T/ +22. 6%
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	三、提升白酒品牌价值，发展其他烈酒品类，加快中国
	烈酒消费长期向好态势不改 加快中国品牌市场布局
	近年来，中国烈酒进口市场成熟度不断提高。虽然，突如其来的新冠疫情短暂改变了这种局面，但随着国庆、中秋
	一、中国烈酒市场进口量值情况分析
	1、烈酒进口量额齐升，但在中国市场占比依旧较小 
	2、烈酒进口受疫情影响严重，二季度降幅有所收窄
	3、白兰地稳居烈酒进口榜首，威士忌或将成为烈酒品牌下一步争夺市场

	二、中国烈酒进口来源及结构分析
	从进口烈酒结构来看，集中于高端产品市场，中低端市场存在大量机会。目前，我国进口烈酒品牌集中度高，主要

	三、提升白酒品牌价值，发展其他烈酒品类，加快中国品牌烈酒市场布局
	中国烈酒要想获得长远发展，必须借鉴其他国家的发展经验，洞悉当下烈酒市场机会。一方面，以白酒为抓手，不
	1、提升中国白酒品牌价值，加快国际化步伐
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