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片仔癀半年报：核心产品强劲增长，多

品类布局快速完善 

 

8月20日，片仔癀发布半年报，经营业绩实现快速成长，

在产品、研发创新、营销渠道建设以及品牌宣传等方面表现

优秀，亮点突出。 

具体来看：上半年公司营业收入、归母净利润分别同比

增长18.56%、28.96%，同时毛利率基本保持稳定，成本费用

合理增长；在“一核两翼”战略之下，多业态聚集格局初显，

产品结构逐步优化，上半年核心产品强劲增长，贡献主要业

绩，同时多品类布局快速完善；科研创新能力持续提升，在

原材料质量提升、新药开发、创新体系培育建设等方面持续

加大投入；营销渠道多维布局，零售药店拓展线上渠道，新

增天猫、京东大药房旗舰店，满足多元化消费需求；品牌建

设持续发力，依托历史文化成就的独特品牌优势，通过不断

创新宣传提升品牌影响力和覆盖度。 
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片仔癀半年报：核心产品强劲增长，多品类布局快速完善 

8月20日，片仔癀发布半年报，经营业绩实现快速成长，在产品、研发创新、营销渠道建设以

及品牌宣传等方面表现优秀，亮点突出。 

具体来看：上半年公司营业收入、归母净利润分别同比增长18.56%、28.96%，同时毛利率基本

保持稳定，成本费用合理增长；在“一核两翼”战略之下，多业态聚集格局初显，产品结构逐步优

化，上半年核心产品强劲增长，贡献主要业绩，同时多品类布局快速完善；科研创新能力持续提升，

在原材料质量提升、新药开发、创新体系培育建设等方面持续加大投入；营销渠道多维布局，零售

药店拓展线上渠道，新增天猫、京东大药房旗舰店，满足多元化消费需求；品牌建设持续发力，依

托历史文化成就的独特品牌优势，通过不断创新宣传提升品牌影响力和覆盖度。 

一、上半年净利润增长 28.96%，毛利率基本保持稳定 

片仔癀2021年半年报显示，上半年公司实现营业总收入38.49亿元，同比增长18.56%，归母净

利润11.15亿元，同比增长28.96%；扣非归母净利润11.15亿元，同比增长29.92%；基本每股收益

（EPS)1.85元，同比增长29.37%。其中Q1单季度营收20.02亿元，同比增长16.76%，归母净利润5.65

亿元，同比增长20.84%；Q2单季度营收18.47亿元，同比增长20.57%，归母净利润5.5亿元，同比增

长38.54%，业绩呈逐季度加速态势。 

图表 1：片仔癀营业收入及同比增速 图表 2：片仔癀归母净利润及同比增速 
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主要业务板块、主要市场保持良好发展态势。分行业来看，上半年公司医药制造业营收18.32

亿元，同比增长31.29%，毛利率77.71%，保持稳定。此外，医药流通业和化妆品、日化业营收分别

为15.55亿元、4.32亿元，毛利率分别为11.83%、69.54%，同比有明显提升。分地区来看，公司华

东、华南市场稳健增长，东北、华北等区域更是增长迅猛，上半年同比增幅高达78.51%和53.37%。 

图表 3：片仔癀主要业务板块毛利率情况 
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来源：公司财报，新华财经 

成本费用合理增长。上半年公司营业成本19.32亿元，同比增加10.84%。费用方面，销售费用

3.45亿元，同比增加6.76%；管理费用1.85亿元，同比增长42.94%。 

二、核心产品强劲增长，多品类布局快速完善 

近年来，公司加快实施“一核两翼”大健康发展战略，在夯实医药制造业的基础上，加强化妆

品、日化产品及保健品、保健食品两翼发展，同时拓展医药流通业为补充。经过数年的精心打造和

努力奋斗，公司基本形成了健康领域多业态聚集的格局，产品结构得到优化。 

核心产品强劲增长，贡献主要业绩，同时在医药制造领域快速推进“一核多品”战略，成效明

显。上半年公司医药制造业营收达18.32亿元，同比增长31.29%。其中，以片仔癀系列为主的肝病

用药产品营收占比93%，达17.08亿元，同比增长26.47%，毛利率80.89%，同比提高1.39个百分点。

同时，公司加快核心产品二次开发，持续做大做强复方片仔癀含片、复方片仔癀软膏、复方片仔癀
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痔疮软膏、茵胆平肝胶囊、心舒宝片、增乳膏、川贝清肺糖浆、清热止咳颗粒、少林正骨精、藿香

正气胶囊、小儿止咳糖浆等系列产品，涵盖了肝病用药、感冒用药、心血管用药、呼吸系统用药、

皮肤科用药等多个领域。上半年，公司心血管用药营收同比增长32倍，皮肤科用药同比增长7倍，

呼吸科系统用药同比增长60%。此外，公司近年来积极布局经典名方，丰富产品线。2020年7月，片

仔癀出资控股龙辉药业51%股权后获得安宫牛黄丸、西黄丸、参龟补肾口服液等中药配方，其中片

仔癀牌安宫牛黄丸已成功推向市场。 

图表 4：上半年片仔癀各项业务收入占比 图表 5：上半年片仔癀主要产品收入增速 
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来源：公司财报，新华财经 

日化“一翼”稳步发展，“3+3+1”产品线布局完善。片仔癀化妆品拥有“片仔癀”“皇后”

等多个品牌，并积极完善布局3+3+1”产品线（雪肌无瑕润白系列、凝时素颜紧致系列、御润鲜妍

保湿系列三大高端护肤产品线，珍珠臻白系列、灵芝臻养系列和仙泉凝水系列新三国大众护肤产品

线以及特色特殊护理系列产品线）。公司同时启动“皇后”品牌的高端化升级项目，积极研发推出

新品，打造轻奢草本护肤品牌。2020年10月以来，片仔癀化妆品业务分拆上市工作正有序进行中。

自启动分拆上市的计划公告至今，片仔癀成立了化妆品分拆上市工作领导小组，选聘保荐机构、审

计机构和法律顾问，拟定上市工作计划；成立福建片仔癀化妆品商贸有限公司，承接原有电商公司

的化妆品业务。在牙膏等口腔护理产品方面，以“清火”为核心定位，涵盖牙膏及漱口水类别，致

力于打造口腔清火第一品牌。 

三、科研创新能力持续提升，为企业发展注入活力 
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公司坚持科技创新为企业发展的核心动力，建设有国家企业技术中心、博士后科研工作站、院

士专家工作站、省级企业重点实验室、省级工程研究中心等一批高水平的自主核心研发平台，重点

聚焦以片仔癀为核心的独家品种二次开发及中药创新药、经典名方、化药创新药等新药研发。公司

被国家工信部、财政部认定为“国家技术创新示范企业”。 

片仔癀作为拥有悠久历史的中药企业，积极推进中医药传承创新发展，在原材料质量提升、新

药开发、创新体系培育建设等方面持续加大投入。为保障医药产品质量水平，公司积极推进针对原

材料的科学研究和课题研究，例如成立片仔癀-苗乡三七联合研究中心，与高校开展林麝疾病防治

及管理溯源等研究项目。新药开发方面，公司目前共有11个在研新药项目，其中3个化药1类创新药

和3个中药新药已进入临床研究阶段。在“一核两翼”大健康产业发展战略的引领下，公司还积极

推进多个科研中心建设，并打造了以片仔癀药业研究院为核心的三级研发平台创新体系。此外，公

司继续围绕片仔癀及其他自主优势品种进行二次开发，充分挖掘公司产品科学内涵及潜在价值，精

准推进片仔癀等独家品种的“中药现代化”进程。药品专利方面，报告期内公司有14件药品专利申

请获得授权，其中发明专利授权5件，实用新型专利授权1件，外观设计专利授权8件。 

四、零售药店拓展线上渠道，新增天猫、京东大药房旗舰店 

目前片仔癀国内销售模式以药房销售为主，院线销售为辅。其中，药房销售模式主要包括片仔

癀体验馆、区域经销及零售药店等。公司在全国重点销售区域，成立销售办事处，布局片仔癀体验

馆；驻外业务人员引导经销商开拓市场、组织多模式多渠道的推广活动服务终端,并根据市场运营

情况，设立产品经理进行统筹管理。 

在零售药店方面，上半年公司除了增加对自有零售门店渠道供应、加大对主流连锁的直供力度

外，新设天猫大药房旗舰店和京东大药房旗舰店等线上渠道，增加与片仔癀锭剂同质同效的片仔癀

胶囊剂型供应，满足消费者多元化需求。 

 

 

 

 

图表 6：天猫、京东片仔癀大药房旗舰店 
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五、历史文化成就独特品牌优势，创新宣传方式促进影响力持续提升 

片仔癀作为国家认定的首批中华老字号企业，拥有悠久历史和深厚文化底蕴，具有独特的品牌

优势。长期以来，片仔癀以良好的品牌形象，赢得了社会各界、资本市场和消费者的广泛赞誉和认

可，为公司“一核两翼”战略的持续推进和终端活力提升创造了有利的条件。 

资料显示，片仔癀已连续六年获评“健康中国”肝胆用药第一品牌，估值居全球投行《全球千

强药企报告》第49位。此外，片仔癀连续多年荣登胡润品牌榜，2020年成为最具价值医疗健康品牌；

2020年，片仔癀以品牌价值566.96亿元居《2020中国最具品牌价值100强》第55位；2021年，片仔

癀以品牌价值349.46亿元、品牌强度935连续三年在中华老字号品牌中蝉联第二。 

2021年上半年，公司持续扩大宣传，结合市场现状，合理布局宣传渠道和时点。登陆央视一套

《大国品牌》,投放讲述片仔癀从宫廷御药走向世界的中国品牌专题片，在上海白玉兰广场和重庆

观音桥等知名商圈投放广告；创新性推出“海陆空”传播推广方式，冠名厦门鼓浪屿轮渡、辐射全

国重点城市的高铁动车组和山东航空飞机，成为品牌走向全国宣传的新名片；借助公众号、视频号、

直播等新形式扩大产品和品牌的受众认知度；积极参与全国药品交易会、中国自主品牌博览会和中

国国际消费品博览会，联合合作伙伴开展大型学术会议推广和日常终端推广活动，多层次多维度扩

大片仔癀品牌和系列产品宣传，提升品牌影响力和覆盖率。 

 

 

图表 7：片仔癀荣登胡润医疗健康品牌榜第一 
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